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Con motivo de la celebracion de los cien afios de Cromos, Maria Elvira Bonilla,
exdirectora de esta revista y actual directora de LasZorillas, hablé en Lecturas
compartidas sobre el periodismo de revistas en Colombia. Mencioné que Cromos ha
sido durante este siglo la revista mas importante del pais gracias a que “es una
experiencia periodistica, pero es literatura, es color, es fotografia: es el gran epicentro
de la crénica, de la imagen conmovedora, del relato”. Efectivamente, durante décadas
Cromos fue reconocida como “la revista colombiana”, posicionandose como una de las
mas vendidas y ocupandose de asuntos de interés nacional.

Tras haber hecho parte de la cotidianidad de los colombianos durante
exactamente un siglo, es pertinente analizar las formas en las que ha cambiado y
evolucionado de manera paralela a los cambios histdricos y coyunturales de los que
ha sido testigo. Pensar en la relevancia de Cromos para la historia del pais implica
plantearla no s6lo como un ejercicio de reportaje o de opinién sino como un espacio
de intercambio cultural y popular. Para Bonilla, se trata de una de esas publicaciones
que “no son de coyuntura sino de sintonia con su época, y por eso trascienden”. Sin
embargo, hoy por hoy Cromos es tildada con frecuencia de superficial y ligera, y
parece definirse mejor como una revista de nicho, orientada a un publico femenino



particular. Si, como lo dijo la conferencista, puede encontrarse en los cien afios de

historia de la revista un patrimonio cultural, jen qué clave deben analizarse sus
é

particularidades?

Sin dejar de reconocer su valor literario o periodistico (es sabido que escritores
como Gabriel Garcia Marquez y Héctor Abad contribuian asiduamente con sus
columnas, y que Cromos ha ganado en varias ocasiones importantes premios de
periodismo y reporteria), este texto se propone analizar algunos aspectos de esta
publicacion desde la perspectiva de los estudios culturales. Es esta disciplina, de
aparicion relativamente reciente, la que se ha ocupado del analisis de la comunicacion
mediatica y popular, que ha contribuido a asumir las manifestaciones culturales mas
alla de una élite de la sociedad para situarlas en los significados que se crean en el
contexto de las interacciones y experiencias de diversos grupos (Hall 39).
Especificamente, me ocuparé de la idea de mujer que se puede encontrar en las
paginas de la revista. Siguiendo los estudios que en Estados Unidos han adelantado
investigadoras como Betty Friedan, Nacy Walker y Mary Ellen Zuckerman, propongo
una mirada de la revista como un artefacto cultural, resaltando algunas
particularidades de la misma con respecto al imaginario femenino.

1. Laciudad letrada
En la primera editorial de la revista se describe el objetivo de sus fundadores:

una revista grdfica semanal al estilo de las que cautivan el favor de las gentes
en las principales capitales europeas y americanas, una publicacion donde se
registre el movimiento literario, cientifico, artistico, social y politico de la
Nacién colombiana y donde quede también constancia de lo mds notable e
interesante que acontezca en los demds pueblos del planeta, todo con
abstraccion de los demds temas, que son materia de acaloradas divergencias y
enconadas disputas entre los hombres, procurando siempre que el arte y el
buen  gusto presidan todas las pdginas de la  revista.
(www.cromos100.cromos.com.co)

Aunque Cromos se precie de ser la revista mas leida en la historia de Colombia,
cabe recordar que, si bien tuvo una difusién sin precedentes, su publico era un sector
relativamente limitado de la sociedad. En un pais donde la mayoria de la poblacion
estaba desescolarizada y donde un porcentaje muy pequefio sabia leer, era la élite
urbana la que consumia este tipo de revistas. Como bien lo dijo Maria Elvira Bonilla,



Cromos inici6 como una revista aspiracional, que pretendia ser una referencia del
buen gusto imitando las modas occidentales.

Esto nos lleva al planteamiento que hace Angel Rama en su libro seminal La
ciudad letrada. El sostiene que la palabra escrita fue uno de los pilares en la
construccion de la nacion tal y como se planteaba en la colonia, y que este
ordenamiento logocéntrico y racional del mundo, por oposicion a lo nativo, analfabeta
y marginado -y en muchas ocasiones a lo femenino-, es esencial al momento de pensar
las relaciones sociales en toda América Latina hasta nuestros dias. En el discurso
letrado, cuyo silencio sobre lo prosaico actia como una forma de exclusion, se
instituyen ciertos ideales de comportamiento y consumo: en consecuencia, se
establece un campo imaginario de identidad (Rama 10) fundamentalmente educado,
sofisticado y eurocéntrico, que habla en un tono politicamente correcto sobre las
sociedades y tendencias que el colombiano cosmopolita debia emular.

Dirigiéndose en primera instancia al hombre cabeza de hogar, Cromos era en
sus inicios una revista creada por hombres que se pretendia apta para la familia. En la
caratula de la primera edicion se leia: “no olvide que Cromos es lectura recomendable
para su esposa y para sus hijas” (colectivobicicleta.com). En una cultura
profundamente patriarcal como la colombiana a comienzos del siglo pasado, en la que
los hombres participaban en la politica y en la literatura mientras que el espacio
destinado para las mujeres era la sentimental novela de folletin, una publicacién de
este estilo podia parecer innovadora y liberal. Sin embargo, lo que esta revista
terminé por hacer, como muchas otras en su momento, fue reforzar ciertos
estereotipos que existian en la sociedad, moldeando a su vez la percepcion y opinion
de los lectores (Castro-Gémez 18).

Un ejemplo contundente puede encontrarse en la edicion 407 de 1924, donde
figura un articulo titulado “Los pantalones, mas que un estilo de moda, un estilo
social”. El subtitulo que lo acompafia lee: “la preocupacion de los hombres ante el
fenomeno feminista del uso del pantaléon, marca el camino de la mujer en la
transformacioén social”. En efecto, es esta opinion masculina la que se enuncia como
determinante de las posibilidades femeninas en el uso de ciertas prendas de vestir: el
Doctor Mirabel, columnista de Cromos, sostiene que, si bien algunas mujeres
excéntricas claman su derecho a utilizar pantalén, no son representativas de las
verdaderas mujeres, de las que conocen su lugar de recato y decoro en el hogar.

Refiriéndose a quienes promovian esta libertad, menciona: “afortunadamente,
no son ellas la mujer. Son unas cuantas personas del sexo neutro, alucinadas con
ponerse los pantalones. Hay varias de ellas que usan ya ese vestido, en forma por
extremo ridicula”. A la vez que las deshumaniza y caricaturiza, desestima su postura al



satirizarla: “lo estupendo es oir como chillan por escasez de libertades, cuando son
libres hasta de atropellar la estética vistiendo ese horrible disfraz”. Para este
prestigioso periodista bogotano, soOlo existia una manera correcta de llevar
pantalones:

Después del hombre sélo puede usar pantalones la mujer propiamente dicha,
que ahora los lleva en momentos excepcionales con el fin de agradarlo, de
ratificar en ese paso de coqueteria las condiciones inalienables de compariera,
camarada y complemento suyo. Ha sabido afeminar graciosamente la prenda
masculina, para ser siempre tentadora y lisonjera con su amigo, imitdandolo
(imitar en cierta medida es admirar).

2. Unarevista para mujeres

Dijo Maria Elvira Bonilla que Cromos “permitié la entrada de la mujer
moderna, la mujer como grande protagonista silenciosa de la historia en Colombia”.
Luego menciond que esta revista sintetiza la historia de todo Colombia, “aunque tenga
un gran sesgo femenino”. En efecto, mas que silenciar algunos aspectos de la vida
colombiana, esta inclinacién dilucida una parte de la historia y la sociedad que es
relevante analizar. En cierto sentido, Cromos contribuy6 -y lo hace hoy también- a
construir lo que Betty Friedan llamo en 1963 the feminine mystique, la imagen de un
ama de casa feliz, cuya feminidad es siempre definida en términos de su apariencia
fisica y de su rol como esposa y como madre. El doctor Mirabel bien lo sintetiza al
mencionar que la verdadera mujer es una “que no renuncia, en fin, al eterno femenino”.

Esta ficcion femenina, por supuesto, es una construccion cultural y mediatica
que ha cambiado de diversas maneras a lo largo del tiempo. De la novela de fundacién
nacional del siglo XIX, pasé a los medios masivos de comunicacién, secularizandose,
llegando asi de manera masiva a los imaginarios populares por medio de revistas,
radionovelas, telenovelas, etc. Hoy el destinatario de Cromos no es la élite de
comienzos del siglo XX: se habla “de tu a ti” a una mujer de clase media-alta que,
aunque es profesional, es definida en buena parte por las funciones domésticas que
cumplel. De la misma manera en que en Estados Unidos las revistas de mujeres
jugaron un papel importante en la creaciéon del imaginario femenino y de la vida
doméstica durante y después de la segunda guerra mundial (Friedan 61), Cromos, sin

Lo doméstico es mas que las labores del hogar, pues incluye las relaciones sociales, las practicas de crianza, el
bienestar personal, los habitos de consumo, el entretenimiento, el involucramiento en actividades civicas, la salud y la
apariencia personal. (Walker viii).

L



haber sido siempre una revista exclusivamente para mujeres ha contribuido a formar
la idea de lo femenino, y hoy se dirige a cierto tipo de mujer en particular.

Si bien la idea de la mujer que se vende en los medios se ha diversificado y
hecho mas versatil, no es dificil ver como en la actualidad se mantiene “el eterno
femenino”. En la edicion de agosto de 2016, las secciones son Estilo de vida, Moda,
Farandula, Astrologia, Gastronomia, Vida social, Turismo, Mi bebé y Tu boda. Todas
ellas estan referidas a dambitos que se presumen tipicamente, cuando no
exclusivamente, femeninos?. Aunque la interlocutora de Cromos hoy ya no tiene que
estar casada, el matrimonio es sin duda lo mas deseable; por lo menos, estar en una
relacidon de pareja estable y heterosexual, una que eventualmente pueda legitimarse
con un anillo. Aunque trabaja, se reconoce que subvertir los roles profesionales o
econdmicos puede significar un problema considerable (articulo: “;Qué pasa cuando
ella gana mas que é1?”). Debe estar siempre atenta a su vestimenta y a su apariencia, y
constantemente se somete a dietas y tratamientos de belleza que son desagradables,
como masajearse con cubos de hielo o “amansar” unos tacones incémodos
(absolutamente imprescindibles para verse bien en una boda).

Como lo plantea Nancy Walker, las revistas para mujeres no solo brindan
informacion: también son consejeras en todos los aspectos de la vida publica y
privada (viii). Asi, la seccién de Cromos titulada “Estilo de vida” hoy esta liderada por
articulos sobre la relacién de pareja (“;Sabes como te seducen los hombres?”;
“iquieres saber si tu relacion terminara?”; “iNo hay necesidad de estar comprometida
para tener una relacion estable!”), a los que le siguen los articulos sobre estética (tres
de ellos son consejos para controlar el peso; los otros dos son consejos para tener un
cabello fuerte y lucir joven) y algunas notas sobre temas diversos (“iEs hora de salir

de shopping!”; “;Quieres detectar a una mala amiga?”).
3. Medios y mediaciones en América Latina

Bonilla mencioné que hace mas o menos diez afios hubo en Cromos un fuerte
debate conceptual sobre si la revista debia traer discutir sobre temas dificiles y
pesados de actualidad, o ser una revista amable mas concentrada en la moda y en el
chisme. Mas alla de tomar una posicion, este texto ha pretendido ilustrar como en las
revistas como artefactos culturales conviven mensajes, muchas veces contradictorios,

? Mientras tanto, las revistas de hombre perpetuan una suerte de “eterno masculino: Dice la pagina web de
Soho que ahi “estdn las mujeres mas lindas de Colombia y las mejores firmas nacionales e internacionales
abordando todo tipo de temas”; y la de Esquire, “la revista que salva al hombre”, incluye como secciones
Estilo, Politica, Mujeres, Comidas y bebidas, y Entretenimiento. Dos asuntos llaman la atencién: primero,
gue los temas masculinos por antonomasia son variados y profundos; y segundo, que las mujeres son
objetivadas como un tema mas, una seccién equiparable a “comida” o “entretenimiento” que segun cierto
nivel de voluptuosidad o de desnudez puede merecer la atencién del lector masculino.
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cuyos significados sociales no son univocos y cambian en el tiempo. Si se tiene en
cuenta que las revistas no solo funcionan como una fuente de entretenimiento e
informacion, sino que son industrias, negocios, consejeras sobre la vida personal,
social y familiar a la vez que expresiones de filosofias editoriales y empresariales, y
que interactdan con diversos aspectos de la vida de los lectores en su apropiacién por
parte del lector (Walker vii), es evidente que queda aun mucho que estudiar y
descubrir sobre el periodismo de revistas y la comunicacién masiva en Colombia.

Indiscutiblemente, Cromos ha contribuido a lo largo de los ultimos cien afios a
la construccion del patrimonio fotografico y periodistico del pais. Llamar la atencion
sobre la imagen de mujer en esta revista es sélo una aproximacion que contribuye a
complejizar y cuestionar el lugar que ocupan las publicaciones masivas en la cultura
colombiana y latinoamericana. Como lo sostiene Jesus Martin-Barbero, estas
preguntas mas que hacernos tomar una posiciéon “nos enfrentan a la verdad cultural
de estos paises: al mestizaje que no es sélo aquel hecho racial del que venimos, sino la
trama hoy de modernidad y discontinuidades culturales, de formaciones sociales y
estructuras del sentimiento, de memorias e imaginarios que revuelven lo indigena con
lo rural, lo rural con lo urbano, el folklore con lo popular y lo popular como masivo”
(Martin-Barbero 16).
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